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MOSCHINO

CONSUMER: Donna versatile, anticonformista,

Ironica, eccentrica.

KREY CONCEPT: Amplificare la potenza del
messagglo.

MOOD: Urban-street, pop.
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MIU MIU

CONSUMER: Donna fuori dal tempo e dallo
spazio, eclettica.

REY CONCEPT: Espressione giocosa dell’eleganza
quotidiana.
MOOD: Retro, a tratti surreale.
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KRENZO

CONSUMER: Donna moderna, coraggiosa, libera,
viagglatrice.

KEY CONCEPT: Esaltare lo spirito d’avventura e

conferire un aspetto urbano.

MOOD: Atmostera selvaggia tra realta e
fantasia.
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GUCCI

CONSUMER: Giovani sofisticati, ambiziosi,
1dealistai.

KEY CONCEPT: Creare aggregazione e permettere
d1 distinguersi.

MOOD: Bohémien, una sorta di viaggio tra
gli anni “70 e '80.
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DISQUARED?

CONSUMER: Donna contemporanea, fredda,

dallo sguardo enigmatico e
impenetrabile.

KEY CONCEPT: Gli abiti conferiscono originalita.

MOOD: Glam - grunge.

Comunicazione Pubblicitaria e Sociale - Visual Identity



VERSACE F/W 2015/6

F . 1%‘

» I M\

" \y‘ Xﬁ
e I E. i :



VERSACE s/S 2016

T FLATS ( STEVEN XLEIN

SAL

Comunicazione Pubblicitaria e Sociale - Visual Identity



VERSACE F/W 2016/7

Comunicazione Pubblicitaria e Sociale - Visual Identity



VERSACEL

nnnnnnnn

CCCCCCCCCC

VERSACE s/S 2017

Comunicazione Pubblicitaria e Sociale - Visual Identity



VERSACE

CONSUMER:

KREY CONCEPT:

MOOD:

Donna statuaria, seducente,
stacciata, indipendente, libera.

Labito la rende sicura d1 sé,
dominatrice, venerata e unica.

Dea nella quotidianita.

Comunicazione Pubblicitaria e Sociale - Visual Identity



MARC JACOBS F/W 2015/6

9-.‘!:' ’
7 /=l Ji{? j
Y Vo) BF | =

U MARC JACOBS

Comunicazione Pubblicitaria e Sociale - Visual Identity



MARC JACOBS s/S 2016

MARC JACOBS

Comunicazione Pubblicitaria e Sociale - Visual Identity



MARC JACOBS F/W 2016/7

A e

MARC JACOBS

Comunicazione Pubblicitaria e Sociale - Visual Identity



MARC JACOBS s/s 2017

MARC JACOBS

Comunicazione Pubblicitaria e Sociale - Visual Identity



MARC JACOBS

CONSUMER: Gruppo di donne eterogenee,
openminded, libere di esprimersi.

REY Divertirsi con stile e originalita.
CONCEPT:
MOOD: Noir.
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Analisi Cash Cow Brands
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Posizionamento Beauty

CONSUMER: Donna che, osando, vuole distinguersi

in ognl momento della giornata

KEY Esaltare la personalita grintosa
CONCEPT:
MOOD: rop
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Mood Board
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Fashion Film

Comunicazione Pubblicitaria e Sociale - Visual Identity



Story Building

 LINGUAGGIO DA UTILIZZARE:
Produttivo
 STRUTURA NARRATIVA:

Organizzazione attorno ad una storia
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Location 1

 MOMENT:

Mattina in camera
* HEROES:

Donna
* SITUATION:

Si trucca
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+ MOMENT: ¥
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. MOMENT: Location 3

Sera al bar
 HEROES:
Donna

 SITUATION:

S1 svaga



. MOMENT: Location 4

Strada di sera
 HEROES:
Donna

 SITUATION:

Torna a casa
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